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TS. Nguyễn Thị Vũ Hà 

Trường Đại học Kinh tế - Đại học Quốc gia Hà Nội
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KINH TẾ HẢI PHÒNG 

Nguyễn Đức Văn 
Trường Đại học Hải Phòng
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DƯỚI TÁC ĐỘNG CỦA COVIDF19

ThS. Lê Thị Thu Hà 
Trường Đại học Hải Phòng
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Trường Đại học Hải Phòng
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Trường Đại học Hải Phòng
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NHỮNG TÁC ĐỘNG CỦA ĐẠI DỊCH COVIDF19 VÀ CÁC HIỆP ĐỊNH THƯƠNG MẠI TỰ DO ĐẾN 
ĐẦU TƯ TRỰC TIẾP NƯỚC NGOÀI CỦA VIỆT NAM 

ThS. Nguyễn Thị Hòa 
Trường Đại học Hải Phòng

574

KHUNG LÝ THUYẾT NGHIÊN CỨU CÁC NHÂN TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN VIỆC SỬ DỤNG NGUỒN 
TÀI TRỢ VỐN BOOTSTRAPPING TẠI CÁC DOANH NGHIỆP NHỎ VÀ VỪA TẠI VIỆT NAM

TS. Nguyễn Thị Thanh Nhàn - ThS. Nguyễn Thị Hường 
Trường Đại học Hải Phòng

585

COVIDF19 VÀ CÂU CHUYỆN VIÊN THUỐC KHÁNG SINH NÀO CHO DOANH NGHIỆP NHỎ VÀ VỪA
ThS. Hoàng Thị Thu Hiên - TS. Đỗ Minh Thụy 

Trường Đại học Hải Phòng

592

HỘI NHẬP KINH TẾ VÀ NĂNG SUẤT TRONG CÁC DOANH NGHIỆP CHẾ TẠO VIỆT NAM 
TS. Nguyễn Tiến Dũng 

Trường Đại học Kinh tế - Đại học Quốc gia Hà Nội
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COVIDF19 VÀ NHỮNG GỢI MỞ ỨNG PHÓ CỦA CÁC NỀN KINH TẾ HIỆN NAY 

PGS.TS. Phạm Thị Túy  
Học viện Chính trị Quốc gia Hồ Chí Minh 

TS. Nguyễn Duy Đạt  
Trường Đại học Thương mại 

ThS. Hà Thị Vân Anh  
Học viện Chính trị Quốc gia Hồ Chí Minh

608
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ThS. Doãn Nguyên Minh 
Trường Đại học Thương mại
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ỨNG DỤNG TRÍ TUỆ NHÂN TẠO (AI) TRONG BỐI CẢNH ĐẠI DỊCH COVIDF19 Ở VIỆT NAM VÀ 
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TS. Đinh Thị Thanh Thủy 
Trường Đại học Thương mại
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QUY ĐỊNH PHÁP LUẬT VỀ CÁC PHƯƠNG ÁN SỬ DỤNG LAO ĐỘNG DOANH NGHIỆP CÓ THỂ 
ÁP DỤNG ĐỂ ĐỐI PHÓ VỚI ĐẠI DỊCH COVIDF19 VÀ MỘT SỐ KIẾN NGHỊ  

ThS. Võ Thị Hoài  
Trường Đại học Sài Gòn
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PHÁT TRIỂN KINH TẾ SỐ TRONG DOANH NGHIỆP TƯ NHÂN VIỆT NAM GIAI ĐOẠN HẬU 
COVIDF19  

ThS. Lương Nguyễn Duy Thông 
Hội Doanh nhân trẻ tỉnh Đồng Tháp 

Nguyễn Thị Xuân Tiền
HVCH Đại học Kinh tế Thành phố Hồ Chí Minh
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CHÍNH SÁCH TIỀN TỆ ỨNG PHÓ VỚI ĐẠI DỊCH COVIDF19 TẠI VIỆT NAM 
TS. Vũ Thị Thanh Huyền - ThS. Trần Kim Anh 

Trường Đại học Thương mại

662

CHÍNH SÁCH TÀI KHÓA VỚI NỀN KINH TẾ VIỆT NAM THỜI KỲ COVIDF19 
ThS. Vũ Ngọc Tú -  TS. Trần Việt Thảo 

Trường Đại học Thương mại

673

COVIDF19: LIỀU THUỐC THÚC ĐẨY LOGISTICS VIỆT NAM 
PGS.TS. Bùi Bá Khiêm

Trường Đại học Hải Phòng
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PHỐI HỢP SỬ DỤNG CHÍNH SÁCH TÀI KHÓA F TIỀN TỆ ỨNG PHÓ VỚI ĐẠI DỊCH COVIDF19 Ở 
VIỆT NAM 

PGS.TS. Phạm Thị Tuệ 
Trường Đại học Thương mại

691

MỘT SỐ GIẢI PHÁP ĐỐI VỚI CÁC DOANH NGHIỆP XUẤT KHẨU CHÈ CỦA VIỆT NAM TRONG 
BỐI CẢNH ĐẠI DỊCH COVIDF19

TS. Nguyễn Ngọc Quỳnh 
Trường Đại học Thương mại
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HOẠT ĐỘNG ĐẦU TƯ CỦA MỘT SỐ QUỐC GIA TRÊN THẾ GIỚI 

PGS.TS. Nguyễn Thị Kim Anh - TS. Phạm Thu Phương 
Trường Đại học Kinh tế - Đại học Quốc gia Hà Nội 

711

GIẢI PHÁP CHO CÁC DOANH NGHIỆP VẬN TẢI VIỆT NAM TRONG BỐI CẢNH “HẬU COVIDF19” 
ThS. Trương Thị Hoài 

 Trường Đại học Vinh

718

XU HƯỚNG DỊCH CHUYỂN ĐỊA ĐIỂM SẢN XUẤT SAU DỊCH COVIDF19: VIỆT NAM LÀ ĐỊA 
ĐIỂM TIỀM NĂNG 

ThS. Phạm Thị Phượng  
Trường Đại học Kinh tế - Đại học Quốc gia Hà Nội
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VẤN ĐỀ ĐẶT RA Ở VIỆT NAM 

ThS. Tống Thị Minh Phương 
Trường Đại học Kinh tế - Đại học Quốc gia Hà Nội
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MỘT SỐ BIỆN PHÁP GIẢM THIỂU KHÓ KHĂN CỦA NGÀNH DỆT MAY VIỆT NAM DO TÁC ĐỘNG 
CỦA ĐẠI DỊCH COVID-19 

ThS. Nguyễn Thị Thu Hà 
Trường Đại học Hải Phòng
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DU LỊCH LÂM ĐỒNG ĐÀO TẠO NGUỒN NHÂN LỰC THÍCH ỨNG VỚI ĐẠI DỊCH COVIDF19 
ThS. Lương Nguyễn Duy Thông  

Hội Doanh nhân trẻ tỉnh Đồng Tháp 
Nguyễn Thái Hòa  

Trường Đại học Kinh tế Thành phố Hồ Chí Minh

751

GIAI ĐOẠN HẬU COVIDF19 VÀ SỰ ỨNG PHÓ TRONG QUÁ TRÌNH VẬN HÀNH CỦA CÔNG TY GIA 
ĐÌNH TẠI VIỆT NAM

ThS. Nguyễn Trí Long 
Trường Đại học Hải Phòng
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ĐÁNH GIÁ SỰ HÀI LÒNG CỦA CÁC DOANH NGHIỆP VỚI CÁC CHÍNH SÁCH HỖ TRỢ CỦA 
CHÍNH PHỦ VIỆT NAM TRONG GIAI ĐOẠN ĐẠI DỊCH COVID-19

ThS. Hoàng Hải Yến 
Trường Đại học Hải Phòng
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HÀNH LANG PHÁP LÝ F CÔNG CỤ BẢO VỆ NỀN KINH TẾ SỐ VIỆT NAM TRƯỚC TÁC ĐỘNG TIÊU 
CỰC CỦA AN NINH PHI TRUYỀN THỐNG HẬU COVIDF19 

ThS. Phạm Thị Tuyết Giang  
Đại học Cần Thơ 

CHV. Trương Duy Tân 
Trường Đại học Kinh tế Thành phố Hồ Chí Minh
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ĐẠI DỊCH TOÀN CẦU COVIDF19: CƠ HỘI TỪ THÁCH THỨC 
ThS. Vũ Thúy An 

Trường Đại học Hải Phòng
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ẢNH HƯỞNG CỦA ĐẠI DỊCH COVIDF19 ĐẾN LAO ĐỘNG, VIỆC LÀM Ở VIỆT NAM: THỰC TIỄN VÀ 
KHUYẾN NGHỊ  

TS. Phương Hữu Từng 
Trường Đại học Nội vụ Hà Nội

TS. Nguyễn Thị Thu Thủy  
Trường Đại học Hải Phòng

789

ĐÁNH GIÁ TÁC ĐỘNG CỦA ĐẠI DỊCH COVIDF19 TỚI NGÀNH DU LỊCH VIỆT NAM VÀ CÁC GIẢI PHÁP 
TỪNG BƯỚC PHỤC HỒI NGÀNH DU LỊCH SAU ĐẠI DỊCH 

ThS. Trịnh Thị Ngọc 
Trường Đại học Hải Phòng
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TĂNG TRƯỞNG THƯƠNG MẠI CỦA VIỆT NAM 
SAU ĐẠI DỊCH COVID-19

ThS. Đào Thị Loan
Trường Đại học Vinh

Tóm�tắt

Đại�dịch�COVID-19�đã�ảnh�hưởng�toàn�diện�và�sâu�rộng�đến�mọi�mặt�đời�sống�đặc�biệt�trong�
lĩnh�vực�thương�mại�và�đầu�tư.�Mặc�dù�Việt�Nam�là�nền�kinh�tế�hiếm�hoi�thoát�nguy�cơ�suy�thoái�
nhưng�cũng�gánh�chịu�hậu�quả�nặng�nề�do�đại�dịch�mang�lại.�Vì�vậy,�giải�pháp�bức�thiết�hiện�nay�
cho�kinh�tế�Việt�Nam�là�ngăn�chặn�đại�dịch�lây�lan�trên�diện�rộng,�phát�triển�cơ�sở�hạ�tầng�và�
kiến�trúc�thượng�tầng�thu�hút�đầu�tư,�hỗ�trợ�doanh�nghiệp�khôi�phục�hoạt�động�bình�thường,�tái�
cấu�trúc�các�ngành�kinh�tế�hợp�lý�nhằm�tạo�việc�làm�cho�người�lao�động,�thực�hiện�chính�sách�
tín�dụng�để�kích�cầu,�chọn�thị�trường�xuất�khẩu�phù�hợp�để�thúc�đẩy�hoạt�động�thương�mại�trong�
điều�kiện�hiện�tại�của�kinh�tế�thế�giới.�

Từ�khóa:�Đại�dịch�COVID-19,�giải�pháp,�hoạt�động�thương�mại.

1.�ĐẶT�VẤN�ĐỀ

Đại�dịch�COVID-19�đang�càn�quét�khốc�liệt�trên�phạm�vi�toàn�thế�giới,�gây�nhiều�tác�động�
tiêu�cực�chưa�từng�có�tiền�lệ�lên�nền�kinh�tế.�Hiện�nay,�nhiều�nền�kinh�tế�lớn�đang�rơi�vào�suy�
thoái�nghiêm�trọng,�từ�đó�trật�tự�kinh�tế�thế�giới�được�tái�thiết�lập�và�cải�tổ�trên�quy�mô�lớn,�quá�
trình�toàn�cầu�hóa�được�điều�chỉnh.�Với�bối�cảnh�thế�giới�thay�đổi�trong�và�sau�đại�dịch,�kinh�
tế�và�thương�mại�thế�giới�chịu�sự�thay�đổi�đáng�kể�về�sự�suy�giảm�của�cả�bên�cung�lẫn�bên�cầu.�
Chuỗi�cung�ứng�toàn�cầu�bị�gián�đoạn�cục�bộ,�lưu�thông�hàng�hóa,�dịch�vụ�và�lao�động�toàn�cầu�
không�còn�như�trước�khiến�cho�mọi�hoạt�động�kinh�tế�bao�gồm�thương�mại�và�đầu�tư�không�
thể�thông�suốt�và�hiệu�quả.�Do�vậy,�kinh�tế�và�thương�mại�quốc�tế�không�thể�hoạt�động�bình�
thường�chứ�chưa�nói�đến�có�thể�tăng�trưởng.�Bên�cạnh�đó,�nguy�cơ�sa�vào�trì�trệ�hoặc�thậm�chí�
cả�suy�thoái�không�chỉ�như�hiện�nay�mà�còn�có�thể�gia�tăng.�Đại�dịch�COVID-19�đã�làm�suy�
giảm�tiêu�dùng�của�người�dân�và�xã�hội,�ảnh�hưởng�nhiều�nhất�đến�lĩnh�vực�du�lịch�và�dịch�vụ.�
Mặc�dù�nền�kinh�tế�Việt�Nam�có�độ�mở�lớn�và�là�nền�kinh�tế�hiếm�hoi�thoát�khỏi�khủng�hoảng�
nhưng�hội�nhập�quốc�tế�cũng�chịu�nhiều�tác�động,�ảnh�hưởng�nghiêm�trọng�đến�tất�cả�các�lĩnh�
vực�kinh�tế�-�xã�hội,�gây�gián�đoạn�chuỗi�cung�ứng�và�lưu�chuyển�thương�mại,�làm�đình�trệ�các�
hoạt�động�sản�xuất,�kinh�doanh,�dịch�vụ;�đã�tác�động�trực�tiếp�đến�các�ngành�xuất,�nhập�khẩu,�
hàng�không,�du�lịch,�dịch�vụ�lưu�trú,�ăn�uống,�y�tế,�giáo�dục,�lao�động,�việc�làm;�nhiều�doanh�
nghiệp�phá�sản,�giải�thể,�tạm�dừng�hoạt�động,�thu�hẹp�quy�mô...�Việc�tìm�giải�pháp�khôi�phục�
kinh�tế�nói�chung�và�hoạt�động�thương�mại�nói�riêng�cho�đất�nước�sau�đại�dịch�là�vô�cùng�cần�
thiết.�Vì�vậy,�tác�giả�đã�thực�hiện�nghiên�cứu�“giải�pháp�tăng�trưởng�thương�mại�Việt�Nam�
sau�đại�dịch�COVID-19”�để�phân�tích�tác�động�của�COVID-19�đến�hoạt�động�thương�mại,�bài�
học�của�một�số�nền�kinh�tế�lớn�mạnh�trên�thế�giới,�từ�đó�đưa�ra�giải�pháp�khắc�phục�hậu�quả,�
phát�triển�thương�mại�Việt�Nam.
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2.�TỔNG�QUAN�NGHIÊN�CỨU

Đại�dịch�COVID-19�tác�nhân�của�suy�thoái�kinh�tế�toàn�cầu�được�coi�là�cú�sốc�ngoại�sinh�
dưới�dạng�khủng�hoảng�sức�khỏe�cộng�đồng�đã�tàn�phá�nền�kinh�tế�toàn�cầu.�Dự�báo�mới�nhất�
của�Quỹ�Tiền�tệ�Quốc�tế�(IMF)�cho�rằng,�sản�lượng�toàn�cầu�trên�đầu�người�giảm�4,2%�trong�
năm�nay,�cao�hơn�nhiều�so�với�mức�1,6%�trong�cuộc�khủng�hoảng�tài�chính�toàn�cầu�năm�2009.�
Dự�báo�90%�quốc�gia�sẽ�tăng�trưởng�âm�trong�GDP�thực�tế�trên�đầu�người�năm�nay,�so�với�62%�
trong�năm�2009.�Với�đường�cơ�sở�là�các�nước�sẽ�mở�cửa�kinh�tế�vào�nửa�cuối�năm�2020,�IMF�dự�
báo�tỷ�lệ�thu�hẹp�toàn�cầu�3%�vào�năm�2020,�tiếp�theo�là�mở�rộng�5,8%�vào�năm�2021.�Trong�các�
nền�kinh�tế�tiên�tiến,�dự�báo�GDP�sẽ�co�lại�6,1%�trong�năm�nay,�tiếp�theo�là�mở�rộng�4,5%�vào�
năm�2021.�Trong�Báo�cáo�Triển�vọng�kinh�tế�tạm�thời�của�OECD�vào�tháng�3�năm�2020,�kịch�
bản�khá�lạc�quan�khi�cho�rằng,�tăng�trưởng�toàn�cầu�giảm�một�nửa�xuống�còn�1,5%.�Nhưng�các�
ước�tính�gần�đây�nhất�trong�Báo�cáo�Triển�vọng�kinh�tế�OECD�ngày�10�tháng�6�cho�thấy�một�sự�
sụp�đổ�chưa�từng�có�trong�nửa�đầu�năm�2020�-�GDP�toàn�cầu�giảm�gần�13%.�Hơn�nữa,�chi�phí�
đối�với�nền�kinh�tế�toàn�cầu�từ�các�gói�hỗ�trợ,�thông�qua�các�ngân�hàng�trung�ương�và�các�hoạt�
động�tài�khóa,�là�rất�đáng�kể�và�có�khả�năng�ảnh�hưởng�lâu�dài�và�phức�tạp�đến�việc�quản�lý�nợ�
Chính�phủ�và�nợ�doanh�nghiệp.�Tuy�nhiên,�bất�chấp�những�nỗ�lực�này,�hầu�hết�các�nền�kinh�tế�
lớn�hiện�nay�dường�như�đã�bước�vào�suy�thoái.�Một�thách�thức�nữa�là�sự�không�chắc�chắn�về�
COVID-19,�bao�gồm�cả�về�quy�mô�và�tốc�độ�lây�nhiễm;�các�biện�pháp�ngừng�hoạt�động�trên�diện�
rộng�và�kéo�dài�thực�sự�rất�cần�thiết;�triển�vọng�của�các�phương�pháp�điều�trị�để�quản�lý�các�triệu�
chứng�tốt�hơn,�cho�phép�các�dịch�vụ�y�tế�chỉ�tập�trung�vào�các�trường�hợp�nghiêm�trọng�nhất;�và�
nguy�cơ�lây�nhiễm�“làn�sóng�thứ�hai”�khi�virus�di�chuyển�trên�toàn�cầu�và�có�thể�sẽ�tồn�tại�trong�
một�thời�gian�nhất�định.�Trong�bối�cảnh�đó,�rõ�ràng�cần�phải�giữ�cho�thương�mại�lưu�thông,�vừa�
để�đảm�bảo�cung�cấp�các�sản�phẩm�thiết�yếu,�vừa�tạo�ra�tín�hiệu�tin�tưởng�cho�nền�kinh�tế�toàn�
cầu,�thương�mại�là�điều�cần�thiết�để�cứu�cả�cuộc�sống�và�sinh�kế.�Nhưng�giữ�cho�thương�mại�lưu�
thông�đòi�hỏi�sự�hợp�tác�và�tin�tưởng�-�ví�dụ,�thị�trường�sẽ�cung�cấp�các�mặt�hàng�thiết�yếu,�các�
quốc�gia�sẽ�không�áp�đặt�các�hạn�chế�xuất�khẩu�và�nhập�khẩu�không�gây�rủi�ro�cho�sức�khỏe.�Đây�
là�một�thách�thức�đặc�biệt�trong�thời�điểm�căng�thẳng�thương�mại,�khi�hệ�thống�thương�mại�quốc�
tế�đã�phải�chịu�nhiều�hạn�chế�và�biến�dạng�mới,�từ�việc�tăng�thuế�quan,�đến�sự�hỗ�trợ�đáng�kể�của�
chính�phủ�trong�các�lĩnh�vực�chính.�WTO�hiện�dự�báo�khối�lượng�thương�mại�hàng�hóa�thế�giới�
sẽ�giảm�9,2%�vào�năm�2020,�tiếp�theo�là�mức�tăng�7,2%�vào�năm�2021.�Những�ước�tính�này�có�
mức�độ�không�chắc�chắn�cao�bất�thường�vì�chúng�phụ�thuộc�vào�diễn�biến�của�đại�dịch�và�các�
phản�ứng�của�chính�phủ�đối�với�nó.�Dữ�liệu�hiện�tại�cho�thấy�mức�giảm�dự�kiến���trong�năm�hiện�
tại�ít�nghiêm�trọng�hơn�mức�giảm�12,9%�được�dự�báo�trước�theo�được�nêu�trong�dự�báo�thương�
mại�tháng�4�của�WTO.�Hoạt�động�thương�mại�mạnh�mẽ�trong�tháng�6�và�tháng�7�đã�mang�lại�
một�số�dấu�hiệu�lạc�quan�cho�tăng�trưởng�thương�mại�nói�chung�trong�năm�2020.�Tăng�trưởng�
thương�mại�đối�với�các�sản�phẩm�liên�quan�đến�COVID-19�đặc�biệt�mạnh�mẽ�trong�những�tháng�
này,�cho�thấy�khả�năng�của�thương�mại�trong�việc�giúp�các�Chính�phủ�có�được�nguồn�cung�cần�
thiết.�Ngược�lại,�dự�báo�cho�năm�tới�bi�quan�hơn�so�với�ước�tính�trước�đó�là�tăng�trưởng�21,3%,�
khiến�thương�mại�hàng�hóa�thấp�hơn�nhiều�so�với�xu�hướng�trước�đại�dịch�vào�năm�2021�(Hình�
1).�Hoạt�động�thương�mại�trong�năm�cho�đến�nay�đã�vượt�quá�kỳ�vọng�do�sự�gia�tăng�trong�tháng�
6�và�tháng�7�khi�các�biện�pháp�đóng�cửa�quốc�gia�được�nới�lỏng�và�hoạt�động�kinh�tế�tăng�tốc.�
Tốc�độ�mở�rộng�có�thể�chậm�lại�mạnh�khi�nhu�cầu�bị�dồn�nén�cạn�kiệt�và�hàng�tồn�kho�của�doanh�
nghiệp�đã�được�bổ�sung.�Có�thể�có�nhiều�kết�quả�tiêu�cực�hơn�nếu�có�sự�phục�hồi�của�COVID-19�
trong�quý�4.�Ngược�lại�với�thương�mại,�GDP�giảm�nhiều�hơn�dự�kiến���trong�nửa�đầu�năm�2020,�
khiến�dự�báo�cho�cả�năm�bị�hạ�thấp.�Các�ước�tính�đồng�thuận�hiện�đưa�ra�mức�giảm�GDP�tính�
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theo�thị�trường�thế�giới�vào�năm�2020�ở�mức�-4,8.�Tăng�trưởng�GDP�dự�kiến���sẽ�đạt�4,9%�vào�
năm�2021,�nhưng�điều�này�phụ�thuộc�nhiều�vào�các�biện�pháp�chính�sách�và�mức�độ�nghiêm�
trọng�của�dịch�bệnh�(Hình�1).

Dự�báo�thương�mại�hiện�tại�mức�tăng�trưởng�là�7,2%�cho�năm�2021�dường�như�gần�với�kịch�
bản�“phục�hồi�yếu”�hơn�là�“nhanh�chóng�trở�lại�xu�hướng”.�Mặc�dù�sự�suy�giảm�thương�mại�
trong�đại�dịch�COVID-19�có�mức�độ�tương�tự�như�cuộc�khủng�hoảng�tài�chính�toàn�cầu�2008�
-�2009�nhưng�bối�cảnh�kinh�tế�rất�khác.�Sự�thu�hẹp�trong�GDP�đã�mạnh�hơn�nhiều�trong�cuộc�
suy�thoái�hiện�nay�trong�khi�sự�sụt�giảm�trong�thương�mại�đã�ở�mức�vừa�phải�hơn.�Do�đó,�khối�
lượng�thương�mại�hàng�hóa�thế�giới�dự�kiến���sẽ�giảm�khoảng�gấp�đôi�so�với�GDP�thế�giới�theo�
tỷ�giá�hối�đoái�thị�trường,�thay�vì�gấp�sáu�lần�trong�thời�kỳ�sụp�đổ�năm�2009.�Hoạt�động�thương�
mại�khác�nhau�này�trong�thời�gian�bùng�phát�COVID-19�có�liên�quan�nhiều�đến�bản�chất�của�đại�
dịch�và�các�chính�sách�được�sử�dụng�để�chống�lại�nó.�Việc�khóa�cửa�và�hạn�chế�đi�lại�đã�đặt�ra�
những�hạn�chế�đáng�kể�từ�phía�cung�đối�với�các�nền�kinh�tế�quốc�gia,�làm�giảm�mạnh�sản�lượng�
và�việc�làm�trong�các�lĩnh�vực�ít�chịu�được�sự�biến�động�của�chu�kỳ�kinh�doanh,�đặc�biệt�là�các�
dịch�vụ�phi�thương�mại.�Đồng�thời,�các�chính�sách�tài�chính�và�tiền�tệ�mạnh�mẽ�đã�nâng�cao�thu�
nhập,�cho�phép�tiêu�dùng�và�nhập�khẩu�phục�hồi�sau�khi�các�biện�pháp�khóa�cửa�được�nới�lỏng.

Hình 1: Khối lượng hàng hóa thương mại thế giới (2000 - 2021)

Nguồn:�Ban�Thư�ký�WTO�-�Dự�báo�số�liệu�2020�và�2021

Nợ�công�chồng�chất�có�thể�ảnh�hưởng�đến�thương�mại�và�tăng�trưởng�GDP�trong�dài�hạn.�
Mặc�dù�các�nước�giàu�không�phải�đối�mặt�với�khủng�hoảng�nợ�do�họ�có�quyền�chủ�động�trong�
việc�mở�rộng�tài�khóa,�nhưng�những�nước�nghèo�thì�gánh�nặng�nợ�ngày�càng�tăng�và�vô�cùng�
nặng�nề.�Thâm�hụt�chi�tiêu�sẽ�ảnh�hưởng�đến�cán�cân�thương�mại,�làm�giảm�tiết�kiệm�quốc�gia�
và�gia�tăng�thâm�hụt�thương�mại�ở�một�số�nước.�Tỷ�lệ�mắc�bệnh�COVID-19�trên�toàn�thế�giới�
đã�giảm�từ�mức�đỉnh�điểm�vào�mùa�xuân,�nhưng�vẫn�ở�mức�cao�ở�nhiều�khu�vực.�Thương�mại�
đã�đóng�một�vai�trò�quan�trọng�trong�việc�ứng�phó�với�đại�dịch,�cho�phép�các�quốc�gia�tiếp�cận�
với�thực�phẩm�và�nguồn�cung�cấp�y�tế�quan�trọng.�Thương�mại�cũng�đã�tạo�điều�kiện�thuận�lợi�
cho�những�cách�thức�hoạt�động�mới�trong�thời�kỳ�khủng�hoảng�thông�qua�việc�cung�cấp�các�sản�
phẩm�và�dịch�vụ�công�nghệ�thông�tin�đã�được�giao�dịch.�Một�trong�những�rủi�ro�lớn�nhất�đối�với�
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nền�kinh�tế�toàn�cầu�sau�hậu�quả�của�đại�dịch�sẽ�là�chủ�nghĩa�bảo�hộ.�Hợp�tác�quốc�tế�là�điều�cần�
thiết�khi�chúng�ta�tiến�lên�về�phía�trước,�và�WTO�là�diễn�đàn�lý�tưởng�để�giải�quyết�bất�kỳ�vấn�
đề�thương�mại�tồn�đọng�nào�bắt�nguồn�từ�cuộc�khủng�hoảng.�

Theo�số�liệu�WTO�cho�thấy,�tất�cả�các�khu�vực�dự�kiến���sẽ�có�tỷ�lệ�tăng�lớn�về�khối�lượng�xuất�
khẩu�và�nhập�khẩu�vào�năm�2021.�Nhập�khẩu�vào�châu�Á�và�Nam�Mỹ�đều�dự�kiến���sẽ�tăng�lần�
lượt�6,2%�và�6,5%�trong�năm�tới,�nhưng�sự�gia�tăng�của�châu�Á�sẽ�theo�sau�với�mức�giảm�khiêm�
tốn�4,4%�trong�năm�nay�trong�khi�Nam�Mỹ�sẽ�đứng�đầu�mức� lao�dốc�13,5%�vào�năm�2020.�
Trong�trường�hợp�này,�nhập�khẩu�của�châu�Á�về�cơ�bản�sẽ�phục�hồi�đáng�kể�trong�khi�thương�mại�
của�Nam�Mỹ�vẫn�bị�suy�giảm�nghiêm�trọng.�Thương�mại�hàng�hóa�toàn�cầu�ghi�giảm�mạnh�nhất�
trong�một�quý�từ�trước�đến�nay�trong�quý�thứ�hai,�giảm�14,3%�so�với�kỳ�trước,�nhưng�tác�động�
rất�khác�nhau�giữa�các�khu�vực.�Mức�giảm�mạnh�nhất�là�ở�châu�Âu�và�Bắc�Mỹ,�nơi�xuất�khẩu�
giảm�lần�lượt�24,5%�và�21,8%.�Trong�khi�đó,�xuất�khẩu�của�châu�Á�ít�bị�ảnh�hưởng,�chỉ�giảm�
6,1%.�Trong�cùng�thời�kỳ,�nhập�khẩu�giảm�14,5%�ở�Bắc�Mỹ�và�19,3%�ở�châu�Âu�nhưng�chỉ�7,1%�
ở�châu�Á.�Sự�suy�giảm�trong�thương�mại�dịch�vụ�thời�kỳ�đại�dịch�ít�nhất�cũng�tương�đương�sự�sụt�
giảm�thương�mại�hàng�hóa.�Không�có�số�liệu�thống�kê�toàn�diện�về�thương�mại�dịch�vụ�tính�theo�
khối�lượng�do�không�có�dữ�liệu�giá�chung,�nhưng�có�thể�lấy�được�một�thước�đo�gần�đúng�về�khối�
lượng�thương�mại�dịch�vụ�bằng�cách�điều�chỉnh�số�liệu�thống�kê�thương�mại�dịch�vụ�thương�mại�
danh�nghĩa�để�tính�đến�tỷ�giá�hối�đoái�và�lạm�phát.�Sự�suy�giảm�hàng�năm�mạnh�hơn�nhiều�trong�
thời�kỳ�suy�thoái�hiện�tại�(-23%,�từ�đỉnh�đến�đáy)�so�với�trong�cuộc�khủng�hoảng�tài�chính.�Sự�
sụt�giảm�này�càng�trở�nên�trầm�trọng�hơn�do�những�hạn�chế�đối�với�việc�đi�lại�quốc�tế,�vốn�thể�
hiện�một�nguồn�thu�nhập�xuất�khẩu�chính�của�nhiều�quốc�gia�có�thu�nhập�thấp.

Đại�dịch�COVID-19�đã�tàn�phá�hoạt�động�buôn�bán�một�số�loại�hàng�hóa�trong�khi�khuyến�
khích�buôn�bán�những�loại�hàng�hóa�khác.�Thương�mại�hàng�hóa�nông�sản�giảm�ít�hơn�mức�
trung�bình�của�thế�giới�trong�quý�thứ�hai�(-5%�so�với�-21%)�vì�thực�phẩm�là�nhu�cầu�thiết�yếu�
được�tiếp�tục�sản�xuất�và�vận�chuyển�ngay�cả�trong�những�điều�kiện�cấm�vận�nghiêm�ngặt�nhất.�
Trong�khi�đó,�thương�mại�hàng�hóa�nhiên�liệu�và�các�sản�phẩm�khai�thác�giảm�mạnh�do�giá�cả�
giảm�và�người�dân�tiêu�dùng�ít�hơn�do�hạn�chế�đi�lại.�Sự�sụt�giảm�trong�thương�mại�hàng�hóa�sản�
xuất�(-19%)�có�thể�so�sánh�với�sự�sụt�giảm�trong�thương�mại�hàng�hóa�nói�chung.�Thương�mại�ở�
hầu�hết�các�mặt�hàng�chế�tạo�đã�chạm�đáy�vào�tháng�4�trước�khi�bắt�đầu�phục�hồi�vào�tháng�5�và�
tháng�6,�nhưng�sự�phục�hồi�chỉ�là�một�phần�và�không�đầy�đủ.�Các�sản�phẩm�ô�tô�ghi�nhận�mức�
giảm�mạnh�nhất�trong�bất�kỳ�chủng�loại�nào�(-70%�trong�tháng�4),�một�phần�là�do�nguồn�cung�
gián�đoạn�và�một�phần�là�do�người�tiêu�dùng�thiếu�nhu�cầu.�Đến�tháng�6,�thương�mại�các�sản�
phẩm�ô�tô�đã�tăng�lên�mức�chỉ�giảm�26%�so�với�năm�trước.�Tính�chung�cả�quý�2,�giao�dịch�nhóm�
hàng�này�giảm�53%.�Hàng�hóa�du�lịch�và�túi�xách�cũng�ghi�nhận�sự�sụt�giảm�mạnh�trong�tháng�
4�do�nhóm�hàng�này�chiếm�tỷ�trọng�lớn�là�hàng�xa�xỉ,�tiêu�dùng�có�xu�hướng�tăng�và�giảm�theo�
chu�kỳ�kinh�doanh.�Đến�tháng�6,�giao�dịch�thiết�bị�viễn�thông,�bao�gồm�cả�điện�thoại�thông�minh,�
đã�tăng�2%�so�với�cùng�kỳ�năm�trước.�Hoạt�động�buôn�bán�các�loại�hàng�điện�tử�khác�cũng�tăng�
cao�trong�thời�kỳ�khủng�hoảng�khi�các�hộ�gia�đình,�doanh�nghiệp�và�Chính�phủ�nâng�cấp�máy�
tính�và�cơ�sở�hạ�tầng�công�nghệ�thông�tin�để�tạo�điều�kiện�làm�việc�tại�nhà.�Không�có�gì�ngạc�
nhiên�khi�buôn�bán�dược�phẩm�tăng�cao�trong�thời�kỳ�đại�dịch�khi�các�quốc�gia�bảo�đảm�các�sản�
phẩm�thiết�yếu�từ�các�nhà�cung�cấp�nước�ngoài.�Thương�mại�thiết�bị�bảo�vệ�cá�nhân�(PPE)�đã�ghi�
nhận�mức�tăng�trưởng�bùng�nổ,�tăng�92%�trong�quý�2và�122%�trong�tháng�5,�một�ví�dụ�đáng�kể�
về�đóng�góp�tích�cực�của�thương�mại�trong�việc�khắc�phục�đại�dịch.
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3.�KẾT�QUẢ�VÀ�THẢO�LUẬN

3.1.�Thực�trạng�hoạt�động�thương�mại�Việt�Nam�thời�kỳ�đại�dịch�COVID-19

Đại�dịch�COVID-19�đã�ảnh�hưởng�toàn�diện�đến�tất�cả�quốc�gia�trên�thế�giới�khiến�kinh�tế�
toàn�cầu�rơi�vào�suy�thoái�nghiêm�trọng.�Theo�số�liệu�của�Tổng�cục�Thống�kê,�trong�6�tháng�đầu�
năm�2020,�tổng�mức�bán�lẻ�hàng�hóa�và�doanh�thu�dịch�vụ�tiêu�dùng�giảm�0,8%�so�với�cùng�kỳ�
năm�2019�và�nếu�loại�trừ�yếu�tố�giá�thì�còn�giảm�mạnh�hơn,�ở�mức�5,3%�(cùng�kỳ�năm�2019�
tăng�8,5%).�Trong�đó,�doanh�thu�bán�lẻ�hàng�hóa�6�tháng�đầu�năm�2020�tăng�3,4%�so�với�cùng�
kỳ�năm�2019.�Những�mặt�hàng�thiết�yếu�đối�với�cuộc�sống�như�lương�thực,�thực�phẩm,�đồ�dùng,�
dụng�cụ,�trang�thiết�bị�gia�đình�tăng;�nhưng�những�mặt�hàng�như�may�mặc,�phương�tiện�đi�lại,�
văn�hóa�phẩm,�giáo�dục…�chịu�ảnh�hưởng�nặng�nề�bởi�các�biện�pháp�giãn�cách�xã�hội�có�tốc�độ�
giảm.�Cũng�trong�6�tháng�đầu�năm�2020,�doanh�thu�dịch�vụ�lưu�trú,�ăn�uống�giảm�tới�18,1%�so�
với�cùng�kỳ�năm�2019;�doanh�thu�du�lịch�lữ�hành�giảm�tới�53,2%�-�đây�là�lĩnh�vực�chịu�tác�động�
nghiêm�trọng�nhất�bởi�dịch�bệnh�COVID-19�và�từ�việc�thực�hiện�các�biện�pháp�giãn�cách�xã�hội.

Đối�với�nhu�cầu�bên�ngoài�cũng�có�sự�suy�giảm,�trong�6�tháng�đầu�năm�2020,�kim�ngạch�hàng�
hóa�xuất�khẩu�giảm�1,1%�so�với�cùng�kỳ�năm�2019,�trong�đó�khu�vực�kinh�tế�trong�nước�có�kim�
ngạch�hàng�hóa�xuất�khẩu�tăng�11,7%;�khu�vực�FDI�(kể�cả�dầu�thô)�giảm�6,7%.�Điểm�đáng�lưu�
ý,�trong�6�tháng�đầu�năm�2020,�kim�ngạch�hàng�hóa�xuất�khẩu�tăng�7,3%�so�với�cùng�kỳ�năm�
trước;�khu�vực�kinh�tế�trong�nước�tăng�10,8%�và�khu�vực�FDI�(kể�cả�dầu�thô)�tăng�5,9%.�Như�
vậy,�khu�vực�kinh�tế�trong�nước�vẫn�duy�trì�được�kim�ngạch�xuất�khẩu�tăng�trên�10%;�khu�vực�
FDI�có�kim�ngạch�xuất�khẩu�hàng�hóa�năm�2020�giảm�và�năm�2019�tăng,�do�đó�làm�cho�kim�
ngạch�xuất�khẩu�của�nền�kinh�tế�tăng�vào�năm�2019�và�giảm�vào�năm�2020.�Thực�trạng�này�cho�
thấy�kim�ngạch�xuất�khẩu�của�nền�kinh�tế�nước�ta�phụ�thuộc�rất�lớn�vào�khu�vực�FDI�và�đại�dịch�
COVID-19�tác�động�tiêu�cực�đến�đầu�tư�và�chuỗi�giá�trị�toàn�cầu�cũng�đang�tác�động�đến�xuất�
khẩu�của�nền�kinh�tế�nước�ta.

Nhìn�chung,�do�ảnh�hưởng�đại�dịch�COVID-19,�cầu�của�nền�kinh�tế�(tiêu�dùng,�đầu�tư,�xuất�
khẩu)�bị�sụt�giảm,�từ�đó�làm�suy�giảm�hoạt�động�sản�xuất�và�tăng�trưởng�của�nền�kinh�tế.�Các�biện�
pháp�của�Chính�phủ�đang�triển�khai�hiện�nay�chủ�yếu�hướng�tới�kích�thích�tổng�cầu�và�phục�hồi�
sản�xuất.�Đối�với�yếu�tố�cung,�đại�dịch�COVID-19�làm�đứt�gãy�chuỗi�cung�ứng�đầu�vào�và�lao�
động.�Chẳng�hạn,�trong�ngành�công�nghiệp�ô-tô,�do�linh�kiện�đầu�vào�khan�hiếm�cùng�với�thực�hiện�
giãn�cách�xã�hội�nên�các�doanh�nghiệp�sản�xuất�ô-tô�trong�nước�như�Honda,�Nissan,�Toyota,�Ford,�
Hyundai…�phải�tuyên�bố�tạm�dừng�sản�xuất,�chỉ�đến�khi�thời�kỳ�giãn�cách�xã�hội�kết�thúc�và�chuỗi�
cung�ứng�được�kết�nối�trở�lại,�các�doanh�nghiệp�sản�xuất�ô-tô�mới�quay�trở�lại�hoạt�động.�Nhiều�
doanh�nghiệp,�nhất�là�các�doanh�nghiệp�có�chuyên�gia�người�nước�ngoài�và�người�lao�động�nước�
ngoài�chịu�tác�động�nặng�nề�từ�COVID-19�khi�nguồn�cung�lao�động�bị�thiếu.�Chi�phí�sử�dụng�lao�
động�trong�thời�kỳ�này�cũng�cao�hơn�khi�các�doanh�nghiệp�phải�đầu�tư�thêm�khẩu�trang,�nước�sát�
khuẩn,�thực�hiện�các�biện�pháp�an�toàn�trong�lao�động�để�tránh�lây�nhiễm.

Theo�báo�cáo�cập�nhật�đánh�giá�tác�động�của�dịch�COVID-19�tới�kinh�tế�Việt�Nam�tháng�
4/2020,�Viện�Đào�tạo�và�Nghiên�cứu�BIDV�(tháng�7/2020)�thực�hiện�đánh�giá�15�ngành�kinh�tế�
quan�trọng�của�Việt�Nam�chiếm�78%�GDP�năm�2019�trên�3�tiêu�chí�là�kim�ngạch�xuất�-�nhập�
khẩu�hoặc�sản�lượng/doanh�thu�tính�đến�cả�yếu�tố�đầu�vào�và�đầu�ra�so�với�cùng�kỳ�năm�2019,�
diễn�biến�giá�cổ�phiếu�của�những�nhóm�ngành�này�niêm�yết�trên�sàn�chứng�khoán�Việt�Nam�so�
với�đầu�năm,�số�liệu�về�số�doanh�nghiệp�phải�tạm�ngừng�kinh�doanh�trong�6�tháng�năm�2020�thì�
đa�số�các�ngành�gặp�nhiều�khó�khăn�hơn�trong�quý�2,�trong�khi�một�số�ngành�đã�bước�đầu�hồi�
phục�nhưng�kết�quả�chưa�thực�sự�khả�quan.
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Bảng 1: Tóm tắt đánh giá tác động đại dịch COVID-19 đối với các ngành kinh tế hết tháng 6/2020

Nguồn:�Đánh�giá�và�tính�toán�của�Viện�Đào�tạo�và�Nghiên�cứu�BIDV

Khu�vực�nông�-�lâm�nghiệp�-�thủy�sản:�hồi�phục�nhẹ�so�với�quý�1.�Tính�chung�cho�khu�vực�
nông�-�lâm�nghiệp�-�thủy�sản,�tăng�trưởng�6�tháng�đã�được�cải�thiện�so�với�quý�1(tăng�1,19%�so�
với�mức�tăng�chỉ�0,08%�của�quý�1).�Bên�cạnh�đó,�hoạt�động�thương�mại�(xuất�khẩu)�nông�sản�
cũng�phần�nào�hồi�phục,�chỉ�giảm�4,3%�so�với�cùng�kỳ�trong�khi�mức�sụt�giảm�của�quý�1�là�8%.�
Đáng�lưu�ý,�xuất�khẩu�mặt�hàng�rau�quả�đã�tăng�8,4%�so�với�6�tháng�năm�2019.�Điều�này�cho�
thấy�sau�khi�Việt�Nam�cũng�như�Trung�Quốc�(thị�trường�xuất�khẩu�nông�sản�lớn�nhất)�kiểm�soát�
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được�dịch,�các�hoạt�động�giao�thương�đã�có�sự�hồi�phục�nhất�định.�Tuy�nhiên,�một�số�mặt�hàng�
vẫn�có�kim�ngạch�xuất�khẩu�giảm�mạnh�như�hồ�tiêu�(-25,8%),�gạo�(-14,1%).�Riêng�thủy�sản,�mặt�
hàng�có�kim�ngạch�xuất�khẩu�lớn�nhất�có�mức�giảm�-5,2%,�thấp�hơn�mức�sụt�giảm�của�quý�1�
là�-11,2%.�Trong�khi�đó,�lĩnh�vực�sản�xuất�sản�phẩm�hỗ�trợ�nông�nghiệp�có�diễn�biến�trái�chiều.�
Sản�lượng�sản�xuất�phân�bón�có�mức�tăng�4,7%,�cải�thiện�hơn�so�với�mức�giảm�0,03%�của�quý�
1�nhờ�nhu�cầu�phân�bón�gia�tăng�trong�vụ�hè�thu.�Sản�lượng�sản�xuất�thức�ăn�chăn�nuôi�giảm�
-11%�(quý�1�giảm�-18%)�do�chuỗi�cung�ứng�bị�đứt�gãy,�xuất�khẩu�thủy�sản�còn�nhiều�khó�khăn�
và�nguồn�cung�thịt�lợn�đòi�hỏi�có�thời�gian�trong�bối�cảnh�khôi�phục�từ�dịch�tả�lợn�châu�Phi.�Khối�
doanh�nghiệp�trong�lĩnh�vực�nông�nghiệp�thường�không�phải�là�những�doanh�nghiệp�mạnh.�Vì�
vậy,�những�khó�khăn�của�ngành�trong�6�tháng�đầu�năm�như�dịch�COVID-19�cùng�hạn�hán,�xâm�
nhập�mặn�Đồng�bằng�sông�Cửu�Long�đã�khiến�số�doanh�nghiệp�phải�tạm�ngừng�hoạt�động�có�
tăng�23,9%�so�với�cùng�kỳ�năm�2019.

Khu�vực�công�nghiệp�và�xây�dựng:�tác�động�tiêu�cực�của�COVID-19�rõ�nét�hơn.�Đối�với�lĩnh�
vực�công�nghiệp�và�xây�dựng,�ảnh�hưởng�tiêu�cực�của�đại�dịch�đã�phản�ánh�rõ�nét�hơn�trong�quý�
2�và�do�đó�làm�mức�tăng�trưởng�6�tháng�đầu�năm�chỉ�còn�đạt�2,98%,�thấp�hơn�mức�5,15%�của�
quý�1.�Công�nghiệp�chế�biến�chế�tạo,�khu�vực�tạo�động�lực�chính�cho�tăng�trưởng�cũng�chỉ�tăng�
4,96%�(so�với�mức�tăng�11,2%�cùng�kỳ�năm�2019).�Theo�đó,�số�doanh�nghiệp�tạm�dừng�kinh�
doanh�cũng�tăng�tới�32,1%�so�với�cùng�kỳ�năm�trước.

Một�số�ngành�lĩnh�vực�có�diễn�biến�xấu�đi�so�với�kết�quả�quý�1�là:�dệt�may,�sản�xuất�đồ�gỗ,�
sản�xuất�thép,�khai�thác�dầu�thô.�Đối�với�các�ngành�như�dệt�may�và�da�giày,�sản�xuất�gỗ,�thị�
trường�xuất�khẩu�đóng�vai�trò�rất�quan�trọng.�Số�liệu�hoạt�động�cho�thấy�những�khó�khăn�trong�
xuất�khẩu�bởi�nhiều�thị�trường�lớn�như:�Mỹ,�EU,�Nhật�Bản,�Hàn�Quốc�và�ASEAN�hiện�vẫn�chưa�
kiểm�soát�được�dịch�bệnh�nên�hoạt�động�thương�mại�gặp�nhiều�khó�khăn.�Thêm�vào�đó,�những�
quan�ngại�về�triển�vọng�về�kinh�tế�cũng�ảnh�hưởng�tới�tâm�lý,�làm�hạn�chế�nhu�cầu�tiêu�dùng�
trên�toàn�cầu.�Kim�ngạch�xuất�khẩu�hàng�dệt�may,�da�giày�6�tháng�đầu�năm�đã�giảm�-13,1%�so�
với�cùng�kỳ,�cao�hơn�mức�giảm�của�quý�1�là�-6,3%;�kim�ngạch�nhập�khẩu�cũng�giảm�-15,3%,�cải�
thiện�không�đáng�kể�so�với�mức�-16%�của�quý�1.�Đối�với�ngành�sản�xuất�đồ�gỗ,�việc�nhập�khẩu�
nguyên�liệu�và�sản�phẩm�gỗ�đã�phần�nào�được�khơi�thông�nên�kim�ngạch�nhập�khẩu�6�tháng�đầu�
năm�chỉ�còn�giảm�-8,5%�so�với�cùng�kỳ,�cải�thiện�hơn�so�với�mức�-19%�của�quý�1.�Mặc�dù�vậy,�
đầu�ra�xuất�khẩu�cho�sản�phẩm�gỗ�đã�không�còn�duy�trì�được�đà�tăng,�chỉ�tăng�2,4%�so�với�cùng�
kỳ�(quý�1�tăng�9,5%).�Trong�khi�đó,�các�ngành�sản�xuất�như�thép,�khai�thác�dầu�thô�còn�nhiều�
khó�khăn�khi�xuất�khẩu�thu�hẹp�và�nhu�cầu�nội�địa�tăng�chậm.�Đối�với�ngành�thép,�sản�lượng�sản�
xuất�của�các�doanh�nghiệp�trong�6�tháng�giảm�8,1%�so�với�cùng�kỳ�(mức�giảm�của�quý�1�là�-5%);�
tiêu�thụ�giảm�10,7%�(quý�1�giảm�10%)�chủ�yếu�do�ảnh�hưởng�của�của�đại�dịch�COVID-19�khiến�
xuất�khẩu�còn�khó�và�ngành�xây�dựng�trong�nước�phục�hồi�còn�chậm.�Đối�với�lĩnh�vực�khai�thác�
dầu�thô,�trong�quý�2�giá�dầu�đã�có�sự�hồi�phục�khá�mạnh�và�phần�nào�hỗ�trợ�cho�hoạt�động�khai�
thác�dầu�thô.�Tuy�nhiên,�kim�ngạch�xuất�khẩu�6�tháng�đầu�năm�vẫn�sụt�giảm�mạnh�tới�-26,6%�so�
với�cùng�kỳ�năm�2019.�Ngành�khai�thác�than�có�mức�tăng�trưởng�về�sản�lượng�trong�6�tháng�đạt�
4,9%�so�với�cùng�kỳ�nhưng�thấp�hơn�mức�10%�của�quý�1.

Ngành�xây�dựng�ít�chịu�ảnh�hưởng�tiêu�cực�hơn�khi�vẫn�đạt�mức�tăng�trưởng�4,5%�trong�6�
tháng�đầu�năm,�cao�hơn�mức�4,37%�của�quý�1�(một�phần�là�nhờ�đầu�tư�công�tăng�mạnh)�nhưng�
thấp�hơn�nhiều�so�với�mức�tăng�trưởng�7,85%�của�6�tháng�2019,�chứng�tỏ�mức�độ�hồi�phục�của�
ngành�còn�chậm�và�phụ�thuộc�vào�nhiều�lĩnh�vực�khác�như�bất�động�sản,�đầu�tư�mua�hoặc�sửa�
chữa�nhà�ở…
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Khu�vực�dịch�vụ:�chịu�tác�động�mạnh�nhất�do�tổng�cầu�(cả�trong�và�ngoài�nước)�giảm�và�mất�
nhiều�thời�gian�hơn�để�phục�hồi.�Khu�vực�dịch�vụ�là�nơi�phản�ánh�rõ�nét�nhất�các�ảnh�hưởng�từ�
đại�dịch�và�mất�nhiều�thời�gian�hơn�để�phục�hồi�do�yếu�tố�tâm�lý�và�thay�đổi�hành�vi�tiêu�dùng.�
Các�lĩnh�vực�dịch�vụ�như�du�lịch,�vận�tải�(nhất�là�vận�tải�hàng�không)�có�mức�sụt�giảm�mạnh�
nhất,�chủ�yếu�do�việc�hạn�chế�đi�lại,�giãn�cách�xã�hội�diễn�ra�trong�bối�cảnh�dịch�bệnh.�Trong�
6�tháng�đầu�năm,�lượng�khách�quốc�tế�giảm�tới�-55,8%�so�với�cùng�kỳ�năm�trước�(quý�1�giảm�
-18%);�khách�du�lịch�trong�nước�cũng�giảm�tới�-27,3%�(quý�1�giảm�6%).�Doanh�thu�toàn�ngành�
do�đó�giảm�tới�-�77,8%,�cao�hơn�rất�nhiều�so�với�mức�giảm�-11%�của�quý�1.�Tuy�nhiên,�du�lịch�
nội�địa�đã�và�đang�phục�hồi�nhanh,�nhất�là�từ�đầu�tháng�7.

Các�ngành�bán�lẻ,�kinh�doanh�BĐS�cũng�cho�thấy�xu�hướng�xấu�đi�so�với�quý�1�dù�mức�sụt�
giảm�không�lớn.�Trong�6�tháng,�ngành�bán�lẻ�giảm�-0,8%�về�doanh�thu�(quý�1�tăng�4,7%)�trong�
khi�ngành�kinh�doanh�bất�động�sản�giảm�-0,36%�(quý�1�tăng�2,65%).�Tuy�nhiên,�ngành�bán�lẻ�
dự�báo�sẽ�phục�hồi�khá�từ�đầu�quý�3�do�các�hoạt�động�kinh�tế�-�xã�hội�của�Việt�Nam�đã�khởi�
động�lại,�nhà�hàng,�khách�sạn,�cửa�hàng,�siêu�thị�(trừ�giải�trí)�nhộn�nhịp�hơn�nhưng�ở�các�mức�
độ�khác�nhau.�Đối�với�lĩnh�vực�kinh�doanh�BĐS,�hoạt�động�mua�bán�còn�chậm�do�người�dân�cân�
nhắc�đầu�tư�mua�nhà�ở�hay�BĐS�nghỉ�dưỡng�lúc�này�(một�phần�do�giá�bán�BĐS�nhà�ở�hầu�như�
không�giảm,�chủ�yếu�do�nguồn�cung�khan�hiếm�hơn�trong�2�năm�gần�đây)�cùng�với�quá�trình�
sàng�lọc�sàn�giao�dịch,�công�ty�môi�giới�BĐS�diễn�ra�mạnh�mẽ,�khiến�lượng�doanh�nghiệp�BĐS�
tạm�ngừng�kinh�doanh�tăng�kỷ�lục�(tăng�99,5%�so�với�cùng�kỳ).�Tuy�nhiên,�BĐS�công�nghiệp�và�
logistics�có�nhiều�triển�vọng�khả�quan�trong�bối�cảnh�nhiều�doanh�nghiệp�quốc�tế�đã�và�đang�cơ�
cấu�lại�chuỗi�cung�ứng�và�đầu�tư.

Lĩnh�vực�tài�chính�-�ngân�hàng�và�bảo�hiểm�duy�trì�được�mức�tăng�trưởng�trong�6�tháng�là�
6,78%�(quý�1�tăng�7,4%)�nhưng�cần�lưu�ý�rằng,�tác�động�của�đại�dịch�COVID-19�đối�với�hoạt�động�
tài�chính�-�ngân�hàng�thường�có�độ�trễ�(khách�hàng�-�người�gửi�tiền,�vay�vốn,�dùng�dịch�vụ�khi�khó�
khăn,�bắt�đầu�giảm�sử�dụng�các�dịch�vụ�sau�một�thời�gian�chống�chọi�với�khó�khăn;�hấp�thụ�vốn�
kém�và�nợ�xấu�có�nguy�cơ�tăng�mạnh).�Theo�đó,�tín�dụng�hệ�thống�các�tổ�chức�tín�dụng�dự�báo�tăng�
khoảng�8�-�10%,�nợ�xấu�nội�bảng�tăng�nhanh,�có�thể�đến�4%�và�nợ�xấu�gộp�dự�báo�lên�đến�khoảng�
6%�cuối�năm�2020,�và�còn�cao�trong�năm�2021�khi�Thông�tư�01�hết�hiệu�lực�và�phải�chuyển�nhóm�
nợ�xấu.�Tuy�nhiên,�dịch�vụ�ngân�hàng�số�và�thanh�toán�không�dùng�tiền�mặt�đang�và�sẽ�tăng�nhanh.�
Tính�chung�khu�vực�dịch�vụ,�do�bị�tác�động�mạnh�bởi�đại�dịch�và�phục�hồi�còn�chậm,�nên�số�lượng�
doanh�nghiệp�tạm�ngừng�hoạt�động�tăng�tới�41%�so�với�cùng�kỳ�năm�trước.

3.2.�Giải�pháp�tăng�trưởng�thương�mại�Việt�Nam

-�Tiếp�tục�thực�hiện�nhiệm�vụ�phòng�chống�dịch�COVID-19�hiệu�quả�trong�bối�cảnh�đại�dịch�
còn�diễn�biến�phức�tạp�trên�phạm�vi�toàn�cầu;�bởi�vì�làm�tốt�điều�này�cũng�chính�là�góp�phần�
quan�trọng�ổn�định�kinh�tế�-�xã�hội�và�thúc�đẩy�tăng�trưởng�kinh�tế,�chúng�ta�cần�khai�thác�tối�đa�
thị�trường�trong�nước,�đồng�thời�phải�tiếp�tục�thực�hiện�đồng�bộ,�hiệu�quả�các�cơ�chế,�chính�sách�
phù�hợp,�nhất�là�về�tài�chính,�tiền�tệ,�an�sinh�xã�hội�để�hỗ�trợ�người�dân,�doanh�nghiệp,�người�lao�
động,�đặc�biệt�là�các�doanh�nghiệp�nhỏ�và�vừa�vượt�qua�khó�khăn�của�đại�dịch�COVID-19,�nhanh�
chóng�khôi�phục�và�phát�triển�kinh�tế�-�xã�hội.�Thực�hiện�chính�sách�miễn,�giảm�một�số�nghĩa�vụ�
thuế�đối�với�một�số�lĩnh�vực,�đối�tượng�chịu�thiệt�hại�nặng�nề�do�đại�dịch�COVID-19�trong�năm�
2020.�Đẩy�mạnh�thực�hiện�ngay�các�dự�án�quy�mô�lớn,�quan�trọng,�có�tác�động�lan�toả�đến�phát�
triển�kinh�tế�-�xã�hội�các�địa�phương,�vùng�và�ngành,�lĩnh�vực.
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-�Tạo�lập�môi�trường�kinh�doanh�thuận�lợi,�hấp�dẫn,�phù�hợp�với�xu�thế�mới,�có�khả�năng�
cạnh�tranh�khu�vực,�quốc�tế�với�những�cơ�chế,�chính�sách�thu�hút�mạnh�mẽ�các�nguồn�vốn�đầu�
tư�quốc�tế�và�trong�nước;�hỗ�trợ�cho�doanh�nghiệp,�thúc�đẩy�sản�xuất,�kinh�doanh,�nhanh�chóng�
tiếp�cận�các�hình�thức�sản�xuất�kinh�doanh�mới,�hiện�đại,�hiệu�quả,�phù�hợp�để�đủ�sức�tham�gia�
ngay�các�chuỗi�giá�trị�mới,�mở�rộng�quan�hệ�đối�tác�gắn�với�mở�rộng�thị�trường�khi�cấu�trúc�kinh�
tế�thế�giới�có�sự�thay�đổi,�điều�chỉnh.�Tập�trung�phát�triển�mạnh�thị�trường�trong�nước,�thực�hiện�
có�hiệu�quả�các�giải�pháp�kích�thích�tiêu�dùng�nội�địa,�đẩy�mạnh�phong�trào�“Người�Việt�Nam�
ưu�tiên�dùng�hàng�Việt�Nam”.�Cụ�thể,�nên�tập�trung�kích�cầu�vào�một�số�ngành,�lĩnh�vực�như�du�
lịch,�bán�lẻ,�vận�tải,�lưu�trú,�ăn�uống…�Đẩy�mạnh�quá�trình�cơ�cấu�lại�nền�kinh�tế.�Hỗ�trợ�phát�
triển�những�ngành,�lĩnh�vực�có�tiềm�năng,�lợi�thế,�tham�gia�sâu�trong�các�chuỗi�giá�trị�thông�qua�
chính�sách�ưu�đãi�về�tài�chính�-�ngân�sách�nhà�nước,�tín�dụng�và�các�chính�sách�hỗ�trợ�khác.�Phục�
hồi�và�ổn�định�sản�xuất�nông�nghiệp,�bảo�đảm�an�ninh�lương�thực�quốc�gia�và�xuất�khẩu�phù�hợp,�
hiệu�quả,�thích�ứng�với�tình�hình�mới;�củng�cố,�nâng�cao�năng�lực�phòng,�chống�dịch�bệnh.�Tập�
trung�phục�hồi�và�phát�triển�mới�chuỗi�cung�ứng,�chuỗi�giá�trị;�đa�dạng�hóa,�tránh�phụ�thuộc�vào�
một�thị�trường�cả�xuất�khẩu�và�nhập�khẩu;�tăng�cường�xuất�khẩu.��

Đẩy�mạnh�xuất�khẩu,�nhất�là�các�thị�trường�còn�nhiều�dư�địa�ngay�sau�đại�dịch�được�kiểm�
soát�như�Trung�Quốc,�Hàn�Quốc,�Nhật�Bản,�ASEAN,�Hoa�Kỳ�và�EU�(chiếm�đến�80%�tổng�kim�
ngạch�xuất�khẩu�của�Việt�Nam);�nhất�là�trong�bối�cảnh�Hiệp�định�EVFTA�giữa�Việt�Nam�-�EU�sẽ�
có�hiệu�lực�từ�1/8/2020.�Trước�mắt,�cần�đẩy�mạnh�xuất�khẩu�sang�Trung�Quốc�-�một�thị�trường�
đang�phục�hồi�nhanh�và�truyền�thống�của�Việt�Nam.

4.�KẾT�LUẬN

Trong�bối�cảnh�dịch�COVID-19�diễn�biến�phức�tạp�trên�thế�giới�làm�đứt�gãy�thương�mại�quốc�
tế,�hoạt�động�xuất�khẩu�hàng�hóa�của�Việt�Nam�vẫn�giữ�được�mức�tăng�dương.�Khu�vực�kinh�tế�
trong�nước�tiếp�tục�là�điểm�sáng,�là�động�lực�cho�sự�tăng�trưởng�của�hoạt�động�xuất�khẩu.�Tuy�
nhiên,�hậu�quả�mà�đại�dịch�mang�lại�cho�nền�kinh�tế�không�thể�khắc�phục�trong�ngắn�hạn�nhất�
là�tình�hình�dịch�bệnh�vẫn�đang�diễn�biến�phức�tạp.�Trước�hết,�Việt�Nam�cần�nhanh�chóng�kiểm�
soát�dịch�bệnh,�tránh�lây�lan�trên�diện�rộng,�hỗ�trợ�các�doanh�nghiệp�tận�dụng�tiềm�năng�xuất�
khẩu,�bên�cạnh�việc�hỗ�trợ�giải�pháp�nâng�cao�năng�lực�cạnh�tranh,�khả�năng�kết�nối,�cần�tăng�
cường�triển�khai�các�hoạt�động�phổ�biến�thông�tin�về�hiệp�định,�xúc�tiến�thương�mại,�tiếp�cận�thị�
trường�nhằm�đẩy�mạnh�xuất�khẩu�vào�các�thị�trường�tiềm�năng�như�Trung�Quốc,�Hàn�Quốc,�Nhật�
Bản,�ASEAN,�Hoa�Kỳ�và�EU.�Nhà�nước�cần�có�các�chính�sách�quản�lý�thích�hợp�để�tạo�lập�môi�
trường�kinh�doanh�cạnh�tranh�nhằm�thu�hút�dòng�vốn�đầu�tư�cho�các�nhà�máy�đã�rút�khỏi�vùng�
dịch�như�LG,�Apple,�Foxconn…
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